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LES RÉSEAUX SOCIAUX

10 Principaux réseaux mondiaux

internautes 

Facebook 1 800 000 000   

Qzone 653 000 000   

Tumblr 555 000 000   

Instagram 500 000 000   

Twitter 317 000 000   

BaiduTieba 300 000 000   

Sina Weibo 222 000 000   

Pinterest 150 000 000   

LinkedIn 106 000 000   

Vkontakte 100 000 000   
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Sur les 7,4 milliards d’habitants, 3,42 milliards sont internautes (46%) et,
2,31 milliards sont actifs sur les réseaux sociaux (31% de la population mondiale).
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

NOM NOMBRE UTILISATEURS ACTIFS

1 FACEBOOK 31 millions /mois

2 YOUTUBE 12 à 15 millions/mois

3 WhatsApp 12 à 15 millions/mois

4 Facebook Messenger 12 à 15 millions/mois

5 Facebook groups 10 à 15 millions/mois

6 Google Hangouts 10 à 15 millions/mois

7 Google + 8 à 10 millions/mois

8 Twitter 8 à 10 millions /mois

9 Skype 8 à 10 millions /mois

10 Snapchat 8 à 10 millions/mois

16 Principaux réseaux en France
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

NOM NOMBRE UTILISATEURS ACTIFS

11 Instagram 8 à 9 millions /mois

12 Linkedin 6 à 8 millions/mois

13 Dailymotion 3 à 4 millions/mois

14 Pinterest 3 à 4 millions/mois

15 Tumbir 3 à 4 millions/mois

16 Copains d’avant 1 à 5 millions/mois

16 Principaux réseaux en France
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins :

 Réseaux sociaux généralistes 
 Réseaux spécialisés,
 Réseaux sociaux mobiles et ou géo localises,
 Réseaux sociaux professionnels
 Réseaux sociaux sur mobile uniquement,

 Besoins de :
 Garder le contact avec vos proches ou avec vos collèges,
 Retrouver des personnes perdues de vue, 
 Promouvoir votre entreprise,
 Publier et partager de contenu (images, films)

GÉNÉRALISTES OU SPÉCIALISTES ?
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Les réseaux professionnels
Pour diffuser votre CV numérique le plus efficacement, les réseaux sociaux 
professionnels sont la meilleure solution. 
Voici les terrains des « chasseurs de têtes »

Ce réseau est français. Le 
Figaro en est propriétaire il 
est associé à Pole emploi et 
l’APEC

Son gros avantage par 
rapport aux autres réseaux 
sociaux est son aspect 
international.

Xing : Site très proche 
de Viadeo et LinkedIn prés
ent dans toute l’Europe. 
Une aide si vous désirez 
exporter votre savoir-faire 
en dehors des frontières 
Françaises.

6

http://www.xing.com/fr
http://fr.viadeo.com/
http://fr.linkedin.com/


LES RÉSEAUX SOCIAUX

Les réseaux professionnels
Pour diffuser votre CV numérique le plus efficacement, les réseaux sociaux 
professionnels sont la meilleure solution. 
Voici les terrains des « chasseurs de têtes »

Pour créer son CV et se faire 
connaitre du microcosme de sa 
profession , il faut passer par un 
paramétrage
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

LES RÉSEAUX DE NOTORIÉTÉ
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins  le paramétrage le plus pertinent:

A des fins d’informations  : « création de page »

RÉSEAUX SOCIAUX GÉNÉRALISTES
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins  le paramétrage le plus pertinent:

A des fins d’informations  : diffusion images en direct

RÉSEAUX SOCIAUX GÉNÉRALISTES

Les spectateurs peuvent 
s’exprimer en direct  en 
cliquant sur 

Ou en écrivant un message 
au fil de la diffusion,
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins  le paramétrage le plus pertinent:

A des fins publicitaires : « création de page »

RÉSEAUX SOCIAUX GÉNÉRALISTES
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins  le paramétrage le plus pertinent:

Création de groupe d’intérêt commun : « par abonnement »

RÉSEAUX SOCIAUX GÉNÉRALISTES
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins  le paramétrage le plus pertinent:

RÉSEAUX SOCIAUX GÉNÉRALISTES

Création de groupe fermé: « par abonnement » et pole d’intérêt, famille…
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Choisir en fonction de ses besoins  le paramétrage le plus pertinent:

RÉSEAUX SOCIAUX GÉNÉRALISTES

A titre personnel

INCOGNITO PERSONNE PUBLIQUE

Non identifiable Identifiable par des tiers
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Partir sur de bonnes bases :
CRÉER UN COMPTE FACEBOOK

En fonction des objectifs recherchés, Le paramétrage initial est important. 

Démarrer en anonyme pour explorer Facebook en simple « voyeur »

La seule chose obligatoire , une vraie adresse 
mail pour confirmer que l’inscription par 
réponse au mail  et indiquer une date de 
naissance de plus de 18 ans
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LES RÉSEAUX SOCIAUX

Partir sur de bonnes bases :

PARAMETRAGES DE CONFIDENTIALITE

En fonction des objectifs recherchés,
Le paramétrage initial est important.

C’est ce que nous allons voir 
sur le plan pratique à partir 
d’une adresse mail. 
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